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2023

Damos mais sabor a vida atraveés

do crescimento da nossa atividade.
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Sobre este relatdrio Em 2023, crescemos em Portugal a um ritmo superior ao mercado.

Registamos um crescimento de 10% em volume, tendo praticamente todas as marcas
contribuido para este crescimento.
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M€ Volume de negocios

M€ Volume de negocios
mercado nacional

M€ Volume de negocios
mercados
internacionais

ML Volume das nossas
marcas

ML Volume de
prestacao de servicos

M€ Vendas Liquidas

M€ Prestacao
de servicos

Compal

m 2023, 0s sumos e néctares da marca

Compal registaram, a nivel global, um

crescimento de 4% em volume, fruto
do excelente desempenho do mercado
portugués que compensou uma ligeira queda
nos restantes mercados.

A marca continuou a sua estrategia
consistente de “aproximacao a arvore”.
Frutologia em acédo ( )
com renovacao das promessas de sabor
e naturalidade, apoiadas em narrativas
envolventes. Atraves da arte, ciéncia e
ideologia, transmitimos em cada experiéncia
Compal o melhor que sabemos fazer. A paixao
que a marca e as pessoas que
a trabalham tém pela natureza
— eterna fonte de inspiracao,
prazer e saude — leva-a a uma
procura constante por inovar nos
mercados estrategicos onde &
lider incontestavel.

Porque “O amanha importa” nao
€ apenas uma expressao
inspiradora relativamente

a sustentabilidade, a
marca tem sido
assertiva na direcao
do caminho que
quer percorrer.
2028 folhdimvane

Desempenho das marcas e dos mercados

marcado por mais um passo no investimento
de embalagens mais sustentaveis via a
incorporacao de menos material, o reforgco de
materiais com menor impacto no ambiente

e a transicao para as capsulas unidas em
grande parte das nossas embalagens de
cartao complexo ( g

Em Portugal, a marca em sumos e nectares
registou um novo recorde de vendas, tendo
sido a marca de bebidas nado alcoodlicas
que mais cresceu em termos absolutos em
volume no mercado alimentar moderno, tal
como medido pela AC Nielsen.

Optou-se por uma aposta clara na gama
Compal Classico, a gama com maior capital
de confianca junto dos consumidores, como

tambem a mais acessivel, lancando sabores
revivalistas — alperce em novos formatos, e
novos sabores - banana e maca, e acionando
0s valores mais basilares da marca em
comunicacao.

Paralelamente, continuamos o investimento em
inovacao e comunicacao das gamas de valor
acrescentado — Compal Vital, Compal 100%
Fruta, Compal Bom Dia e Compal Fresco -,
permitindo a marca reforcar o seu cariz inovador,
bem como atributos de nutricao positiva.

Em Mocambique, devido a diversos fatores
conjunturais, os sumos e néctares Compal
cairam 3% em volume. De realcar que a
marca, em linha com a sua identidade,
apostou na combinacao de diferentes
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materias-primas de fruta em busca do melhor
sabor o que lhe permitiu, uma vez mais,
surpreender os seus consumidores.

A destacar que a marca, neste mercado,
reiterou a sua lideranca e foi reconhecida
como a marca preferida dos consumidores na
categoria, fruto do trabalho de proximidade

e de diferenciacdo que tem vindo a ser
desenvolvido ao longo dos anos.

Sumol

O ano de 2023, em termos
de desempenho, foi um ano
de assimetrias entre
unidades

de mercado.

Em Portugal, Sumol cresce

em volume de vendas, mas

de forma moderada (+2%),

nao conseguindo captar o

crescimento do mercado,

impulsionado pelo maior

dinamismo da categoria de

colas. Nos mercados de exportacao, Sumol
contrai vendas (-11%), com perdas mais
expressivas na Guine-Bissau. Em Angola,
nao obstante o contexto econdmico, volta a
recuperar dinamismo com crescimento das
suas vendas locais em +23%.

Antecipando a celebracdo dos 70 anos,
Sumol refresca a sua imagem com uma nova
identidade visual, mais iconica e intemporal,
que respira autenticidade. Uma identidade
que evoca a origem e a portugalidade de
Sumol, reavivando memoarias, enquanto

a atualiza e a prepara para o futuro. Uma
linguagem mais inclusiva e universal, tendo
em conta a dimensao internacional que a
marca tem conquistado. Esta renovacao
comecou a surgir no ultimo trimestre do ano,
mas tera a sua materializacao em 2024, o ano
em que celebramos orgulhosamente 70 anos.

Marca o inicio de uma nova era, repleta de
novidades, ligada pelo saborear de momentos
auténticos e refrescantes.

Com um legado histérico de sete décadas,
o desafio da marca Sumol passa por
manter-se atual e relevante junto dos seus
consumidores de sempre e estabelecer
conexdes emocionais fortes junto dos novos
que, pelo estagio natural de vida, sentem
pressao para pertencerem e acompanharem
modas. Foi por isso um ano de consolidagao
do seu posicionamento, com uma nova
campanha que explora e aprofunda a
autenticidade de cada um, celebrando com
orgulho a individualidade, a incluséao e a
diversidade.

O ano de 2023 foi

novamente de crescimento

expressivo para a marca B!

em volume e rentabilidade,

sustentado pelo seu

desempenho no mercado

portugués. Um crescimento

transversal a todos os

canais,

resultante da consolidacao

do formato Pet 1,5Lt no

retalho alimentar (langado

Nno ano anterior por

substituicao da embalagem

de cartdo complexo de 1Lt)

e de uma dinamica tambem

muito positiva que acompanhou a retoma de
consumo no Canal HORECA pos-pandemia.

A marca B! mantéem o seu papel de
complemento de portfdlio, assegurando a
presenca da Sumol Compal na categoria de
diluidos e assentando a sua proposta de
valor atual em atributos de sabor e poder
refrescante.

Um Bongo

Erm’ 2023 rermvolihiese
apos o crescimento de 12%
Nno ano anterior, a marca
estabilizou,

sendo fundamental um
investimento continuo em
comunicagao para Um
Bongo voltar a crescer.

A marca Um Bongo
desenvolveu uma
edicao especial de play
value em todas as suas
embalagens. Uma iniciativa
totalmente alinhada com
0 posicionamento da marca e com a sua
esséncia “Crescer a brincar”, que procurou
conquistar a fidelizagcao dos nossos pequenos
consumidores. Com esta abordagem
inovadora, a marca conseguiu
dinamizar os pontos de venda, atraindo
a atencao das criancas. Alem disso,
reforcou o0 seu posicionamento de marca
que se preocupa com o bem-estar e
desenvolvimento saudavel das criangas.

Frize

Depois de dois anos com crescimentos
expressivos, em 2023 Frize volta a
crescer em volume de vendas, mas de
forma mais moderada (+5%), embora
com um contributo importante em
faturacao e margem de contribuicao.

2023 foi um ano de consolidacao
do seu posicionamento com ©
lancamento da campanha “Tudo
ao natural”, que permitiu

a marca reforcar credenciais

de naturalidade e de

valorizacao da sua

origem.

Do ponto de vista de inovacao, foi um
segundo ano de consolidacdo da Frize
Ananas, um sabor mais mainstream, com
maior potencial de recrutamento junto de
consumidores de bebidas refrescantes e com
muito apelo pela sua intensidade de sabor

e poder refrescante. Como marca arrojada

e irreverente, mas atenta as tendéncias do
mercado, lancou Frize Yuzu, uma combinacao
da agua Frize com este fruto de perfil citrico
inspirado na cultura japonesa.

Com os olhos postos no futuro, acreditamos
que as tendéncias de mercado continuarao

a potenciar o crescimento desta categoria e
que Frize se apresenta como uma marca cada
vez mais robusta para reforcar a sua posicao
competitiva.

Agua Serra da Estrela

A categoria de aguas sem gas
mantém niveis de crescimento
e continua a ganhar relevancia
Nno universo de bebidas,
justificada por uma maior
consciencializacdo e procura
dos consumidores por bebidas
mais naturais e percebidas
como mais saudaveis.

Em termos de ambiente
competitivo, assiste-se também
a uma oferta maior e crescente
de solucbes de aguas filtradas.

No que respeita a desempenho,
a marca Agua Serra da
Estrela volta a crescer de
forma expressiva, com
maior dinamismo no Canal HORECA,
em particular nos clientes de HORECA
Organizado e formatos de consumo
individual, justificado pela conquista e
entrada em clientes relevantes e de
grande dimensao nacional.
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Portugal

mercado de Bebidas Nao Alcodlicas,

em Portugal, registou, em 2023, um

crescimento em volume de 7%,
impulsionado tanto pelo canal alimentar,
como pelo Canal HORECA, mas com
predominancia deste ultimo (11%,).

Destacam-se os crescimentos em volume dos
segmentos de Bebidas Refrescantes
Carbonatadas (9%), de Sumos e Nectares
(6%), de Sumos Refrigerados (21%), de Aguas
Lisas (7%) e de Aguas com Gas (com sabor
8%, sem sabor 14%).

Em valor, o crescimento do mercado foi
superior (15%), fruto do contexto inflacionista
que pautou o ano.

Apesar da pressao sobre o poder de compra,
0s consumidores mantiveram a sua apeténcia
pelo consumo de bebidas, particularmente
fora de casa.

Importa referir que 2023 foi o primeiro ano
completo sem restricbes pandémicas, desde
2019, facto que promoveu o consumo fora de
casa, quer pela mobilidade e apeténcia pelo
exterior, por parte dos portugueses, quer pela
retoma do turismo.

A Sumol Compal cresceu, em 2023, a um
ritmo superior ao mercado, tendo reforgado
a sua quota de mercado quer em volume,
quer em valor no mercado de Bebidas Nao
Alcoolicas.

Analisando os seus indicadores de negocio,
a Sumol Compal registou, face a 2022, um
crescimento de 10% em volume (+28,9ML),
atingindo os 331ML. Os canais, alimentar e
HORECA, e praticamente todas as marcas

"Dados da AC Nielsen.

contribuiram para
este resultado,
destacando-

se o forte
crescimento

de Compal,

de Pepsi e de
Agua Serra da
Estrela. Também
Bl, Lipten:e
Guarana Antarctica
se destacam pelos
seus crescimentos
expressivos face a 2022.

Por marca, merece particular destaque

o forte ganho de quota da marca Compal

na categoria de sumos e néctares, no

canal alimentar. Ndo obstante o ganho de
relevancia das Marcas de Distribuicao num
ano em gue 0s consumidores se viram
forcados a recorrer a opgdes de menor custo,
a marca implementou um plano integrado
de inovacao e comunicacao que permitiu
salientar os seus atributos de proximidade,
confianca e acessibilidade, como tambem de
diferenciacao e valor acrescentado.

No caso de Sumol, o ano pautou-se por um
crescimento mais moderado, que resultou
num ligeiro ganho de quota de mercado,

em volume. Contudo, a marca continua a
progredir nos seus indicadores de afinidade
emocional com os seus consumidores alvo,
sendo cada vez mais uma love brand jovem,
dinamica e apelativa. O seu aniversario em
2024, bem como o processo de relancamento
de imagem iniciado em 2023 criardo contexto
para um programa mais agressivo de
crescimento de consumo, fundamental para
reforcar o seu peso no mercado.

No segmento de
colas, Pepsi regista
um crescimento de
guota em volume,
ganho mais relevante
no canal alimentar,
Foi um ano de grande

foco e investimento no

desenvolvimento
e crescimento da
marca, com conquista
de clientes e pontos de
distribuicao muito relevantes,
e que se saldaram por um forte
crescimento do seu volume.

Em 7Up conseguimos defender a sua base
de volume, ndo obstante se ter verificado um
decréscimo no investimento nesta marca.

Também Frize registou uma progressao
muito positiva dos seus indicadores de
negocio, com um crescimento expressivo
em volume. A marca continuou a reforcar o
seu foco competitivo e a sua agressividade
no mercado, enquanto promoveu as suas
credenciais e atributos de naturalidade,
com resultados interessantes em termos de
imagem de marca. Frize regista um ganho
de quota em volume no mercado total,
impulsionado pela performance do canal
alimentar.

Relativamente a dinamica de canais, ¢ de
assinalar a perda de quota transversal de
marcas de fabricante, no canal alimentar.
Tendéncia que a Sumol Compal tem
conseguido contrariar, por intermedio das
suas marcas e respetivos planos de inovacao,
comunicacao e promoc¢do em ponto de
venda.

No Canal HORECA, a tendéncia para uma
gestdo progressivamente mais profissional

e sofisticada dos pontos de venda aumenta,
com a proliferacdo de novos conceitos, alguns
deles focados em consumidores estrangeiros,
bem como alguma tendéncia de concentracao
(maior peso de cadeias ou grupos de lojas

no tecido empresarial do canal). De registar,
por parte da Sumol Compal, uma gestao

cada vez mais articulada e integrada do seu
portefolio na abordagem ao canal, bem como
a implementacado de novas ferramentas
digitais de gestdo comercial, privilegiando
uma melhor detecdo de oportunidades e
abordagens mais customizadas as mesmas.

No canal alimentar, fruto da procura crescente
dos consumidores por opcdes de preco mais
baixo, em virtude da pressao econdomica
sobre o poder de compra, verificou-se

um crescimento de gquota de insignias de
sortido curto e com menor propensao a
disponibilizarem marcas de fabricante.

MERCADO BEBIDAS
NAO ALCOOLICAS EM PT

mercapo +79/0

Aumento em volume relativamente
a 2022

sumoL compaL +109/0

Aumento em volume relativamente
a2022
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Mocambique

m 2023 a Sumol Compal celebrou o
décimo aniversario de producao em
Mocambique.

Apesar de ventos contrarios do ambiente
economico internacional, o crescimento
economico do pais atingiu os 5%, observando-
se um decrescimo da inflacao media, que
registou 7,1%. De assinalar que o ano iniciou
com a implementacado da revisdo do Imposto
sobre o Consumo Especifico (ICE), trazendo
consigo mudancas significativas que afetaram
diretamente 0 nosso negocio.

Neste contexto, a marca Compal registou um
decréscimo de 3% no mercado mogambicano,
atingindo um volume de 18 ML, num mercado
de bebidas a dar sinais de retracao. Apesar
deste desempenho todos os indicadores
apontam para que tenhamos reforcado a nossa
quota de mercado em sumos e néctares.

2023 foi bastante desafiante para a

Sumol Compal ao nivel das operagoes,

um ano em gue observamos algumas
dificuldades em assegurar o abastecimento
total da procura, com maior necessidade
de intervencdo na manutencao dos
equipamentos industriais.

O ano foi igualmente marcado por um
aumento superior ao previsto do preco das
materias-primas, materiais de embalagem,
servicos e combustiveis.

A inovacao continuou a ser prioritaria,
representando 58% das vendas, considerando
o lancamento de novos conceitos e sabores,
exclusivamente pensados e implementados
em Mocambique nos ultimos cinco anos.

Angola

Em Angola, em junho, com a desvalorizagao
de 40% da moeda local (kwanza), face ao
dolar americano, assistimos a um aumento
geral dos precos ao consumidor, de todos

0s produtos com forte incorporacao de
materias-primas ou materiais de embalagem
importados. Com esta conjuntura verificou-se,
neste mercado, uma forte retracdo do
consumo nas bebidas nao alcodlicas.

Apesar deste contexto, o volume das marcas
da Sumol Compal cresceu 34% no mercado
angolano, sem efeito de stock Nnos N0SsOS
parceiros, via crescimento organico de ambas
as marcas e do relangcamento do formato
cartdo 1L na marca Compal. Em valor
crescemos 4%, impactados pela
desvalorizacao da moeda e pela reducao de
Stocks Nnos No0ssos parceiros locais.

Mercados da diaspora

As vendas nos mercados da diaspora,

onde existe uma comunidade portuguesa
relevante cresceram, no continente europeu
e americano, 2,4% em volume, face a

2022, tendo o incremento em valor sido
significativamente superior.

Esta diferenca deve-se a implementacao de
um aumento generalizado de precos no final
de 2022 para mitigar o aumento dos custos
de producdo desse mesmo ano. Os mercados
com melhor desempenho em 2023 foram os
mercados de Franca e da Suica.

Mercados lusofonos

Os paises lusofonos em regime de exportacao,
decresceram no seu conjunto 9% em volume,
embora tenham crescido 6% em valor.

O mercado de Cabo Verde apresentou um
desempenho muito positivo. O aumento de
precos e dificuldade de obtencao de divisas
fizeram com que os mercados de Sao Tomé

e Guiné-Bissau apresentassem ligeiros
decréescimos face ao ano anterior, em volume.

-

Diaspora
Portuguesa

WEQ® SIS0

Outros mercados

Os-restantes mercados eresceramd2% em
valor.

Prestacao de servicos de enchimento

De acordo com a nossa estratégia, que
pressupde a monetarizacdo da capacidade
produtiva excedentaria em determinadas
categorias, a atividade de prestacao de
servicos de enchimento de bebidas para
terceiros teve continuidade em 2023, tendo
ultrapassado um volume de 37 ML. O ano
caracterizou-se essencialmente, pela
consolidacado dos acordos estabelecidos em
anos anteriores, com a carteira de clientes
com maior antiguidade, mas tambéem pela
disrupcao parcial do negdécio com um cliente
recente, em resultado da respetiva quebra de
vendas, nos mercados africanos.

Tendo presente os trés fatores mais
valorizados, numa relacado de parceria de
servicos de enchimento, designadamente a
garantia de qualidade, os niveis de servico e a
competitividade de preco, podemos afirmar
que os indices de satisfacdo dos nossos
clientes continuam elevados.

Paises
Lusofonos

©OSHLEEC O
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M€ Resultado
operacional

M€ Resultado
operacional recorrente

M€ Ativo total
M€ Capital proprio

M€ Divida remunerada
liquida

M€ EBITDA

M€ EBITDA recorrente

Em 2023, o volume de negdcios do Grupo alcancou os 371,5 milhdes de euros,
0 que representa um crescimento de cerca de 10%o face ao ano de 2022.

volume de negdcios do Grupo

alcancou os 371,5 milhdes de euros,

gerando uma margem bruta de 1741
milhdes de euros (166,4 milhdes de euros em
2022). Este aumento da margem resultou
essencialmente do aumento da atividade.
Contudo, verificou-se um decréscimo desta
margem em termos relativos de 49,2%, para
46,9%. Esta evolucdo ¢ reflexo do mix de
canais e produtos, mas tambem e, sobretudo,
da pressao inflacionista no custo dos fatores
de producao, nomeadamente mateérias-
primas e materiais de embalagem. Por outro
lado, verificou-se uma correcao, em baixa, do
custo e impacto da componente energética, o
que contribuiu positivamente para a evolucao
deste indicador.

A rubrica de fornecimentos e servigos
externos cresceu ligeiramente, 1,0%, face

ao ano anterior, atingindo os 93,7 milhdes
de euros. A evolucao desta rubrica de
gastos incorpora, por um lado, o aumento
da atividade de marketing e a pressao
inflacionista sobre o custo dos servigos, mas,
por outro lado, reflete a correcao em baixa
dos elevados precos da energia sentidos em
2022, ano em que 0s custos energéticos
haviam triplicado. Também no gasto
energetico se fez sentir os efeitos positivos
dos investimentos em fontes alternativas de

energia, nomeadamente, paineis fotovoltaicos.

Desempenho economico-financeiro

Cumulativamente, manteve-se uma
apertada gestdo dos gastos, materializada
num conjunto de ganhos de eficiéncia
desenvolvidos durante o exercicio.

Os gastos com o pessoal ascenderam a 43,9
milh&es de euros, verba que, em relacao a
2022, corresponde a um aumento de 10,1%.
Esta evolucao verificou-se essencialmente
nas rubricas de remuneracdes e respetivos
encargos, como resultado do incremento da
atividade, mas tambem como consequéncia
do continuado reforco da competitividade
salarial.

As depreciagdes e amortizacdes foram
calculadas de acordo com a vida util estimada
dos bens, totalizando 12,5 milhdes de euros,
mantendo-se estaveis face a 2022.

Foram reconhecidas perdas de imparidade
nas dividas de clientes, inventarios e dividas
de terceiros no valor de 0,5 milhdes de euros,
tendo em conta uma avaliacao criteriosa dos
riscos inerentes.

As provisdes foram reforcadas em 3,2 milhdes
de euros, um acrescimo de 0,7 milhdes de
euros face a 2022, para fazer face a riscos
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relacionados com eventos e diferendos de
natureza diversa, de cuja resolucido poderao
resultar saidas de fluxos de caixa.

Apos avaliacdo efetuada aos ativos associados
ao goodwill e as marcas, nao se verificaram
perdas por imparidade.

Os outros ganhos e perdas operacionais
evoluiram de um ganho liquido de 71 milhdes
de euros para 16,8 milh&es de euros, um
aumento de 137,7%, ou seja, de 9,7 milhdes
de euros, justificada sobretudo pela mais
valia obtida com a alienacao de um imovel
em Portugal, como resultado da desafetacao
desse imovel a atividade.

Em consequéncia das evolucdes e eventos
anteriormente descritos, os resultados
operacionais (EBIT) atingiram os 37,2 milhdes
de euros. Esta evolucido encontra-se
significativamente impactada pelo ganho nao
recorrente originado pela mais valia gerada
pela referida alienacao de um imovel.

Em base comparavel, desconsiderando o
referido ganho nao recorrente, os resultados
operacionais atingiram os 26,6 milhdes

de euros, uma evolucao de 1,3 milhdes de
euros (5,0%) face aos 25,3 milhdes de euros
alcancados em 2022.

O cash-flow operacional (EBITDA) atingiu

0s 53,3 milhdes de'euros. Uma vez mais,

em base comparavel e desconsiderando o
referido ganho ndo recorrente, este indicador
alcancou 0s 42,8 milhdes de euros, uma
progressao de 2 milhdes, cerca de 5%, face
aos 40,8 milhdes de euros registados no ano
anterior.

Os resultados financeiros negativos atingiram
0s 15,2 milhdes de euros, 0 que representa
um agravamento muito forte face aos 7,3
milhdes de euros registados em 2022. Estes
resultados incorporam a forte subida das

taxas de juro, nomeadamente das taxas
EURIBOR, que originaram um acrescimo de
juros suportados na ordem de 6,8 milh&es de
euros, quando comparados com o periodo
homologo. Os resultados cambiais passaram
de 1,9 milhdes de euros positivos em 2022

para 0,2 milhdes de euros negativos em 2023.

Volume de Negocios 337,9 371,5 10%
Custos Operacionais 323/ 357,8 1%
EBITDA 40,8 53,3 31%
SIOnHZ864eS 45,5, ~16,2 5%
e Provisoes

EBIT 25,3 37,2 47%
Resultado Financeiro -
S (7,3) (15,2) (109%)
Resultado o
Antes de Imposto 18,0 21,9 21%
Imposto 4.4 2,9 (34%)
Resultado Liquido 13,7 19,0 39%

Os resultados antes de impostos alcangaram
0s 21,9 milhdes de euros positivos, o que
compara com os 18,0 milhGes de euros
registados em 2022.

O imposto estimado sobre o rendimento

do periodo totalizou 2,9 milhdes de euros.
Este valor beneficia do reconhecimento, ao
nivel do imposto, das perdas resultantes da
dissolucao e liguidacdo com partilha imediata
da participada Sumol+Compal Angola Invest,
S.A. e cujos respetivos montantes ja se
encontravam provisionados em exercicios
anteriores.

O resultado consolidado com os interesses
nao controlados atingiu os 19,0 milhdes de
euros que compara com os 13,7 milhdes de
euros, do exercicio de 2022.

Os resultados do Grupo, apurados a 31

de dezembro de 2023, foram obtidos
desconsiderando do perimetro de
consolidacao as participadas Sumol+Compal,
Angola Invest S.A. e Sumol+Compal Angola,
S.A., que foram alvo de encerramento
definitivo de atividade no decurso do exercicio
de 2023.

Em base comparavel
e desconsiderando o
ganho nao recorrente,
o EBITDA alcancou
42,8 M€,

uma progressao de 2 M€,
cerca de 5%o, face a 2022.

O investimento em ativos tangiveis no periodo
ascendeu a 16,0 milhdes de euros, os quais
comparam com 11,9 milhdes de euros em
2022. O acelerar da retoma da atividade
conduziu ao reforco das necessidades de
investimento, quer ao nivel de tecnologia e
modernizacao industrial, quer num ambito
mais alargado de suporte ao programa de
Transformacao Digital em curso no Grupo.
Destaque para o arranque dos investimentos
mais significativos apoiados pelo Plano de
Recuperacao e Resiliéncia (PRR), cujas 5
candidaturas aprovadas totalizam cerca de 15
milhdes de euros de investimento.

Do valor total do investimento tangivel, cerca
de 48% sao ativos em curso o que demonstra
0 peso da componente de projetos em fase
de implementacao.

Pela aplicacao da IFRS 16 foram registados
1,6 milhdes de euros associados a “direitos
de uso”, maioritariamente decorrentes de
equipamento de transporte, 0s quais sdo
fortemente impactados pelo esforco de
eletrificacao da frota automaovel.

O investimento em ativos intangiveis totalizou
1,4 milhdes de euros, essencialmente ligados
a direitos contratuais obtidos. O valor desta
componente em 2022 atingiu 0s 1,2 milh&es
de euros.

Sao de destacar os investimentos na
transicdo energetica que representam uma
parte relevante do esforco despendido,
sobretudo em projetos de descarbonizacao
das unidades industriais e na eletrificagao
da frota automovel. (1,8 M€ investimento na
transicdo energetica).


http://www.sumolcompal.pt/sustentabilidade/rui_tabelaGRI2023.pdf
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Situacao
financeira

Do total do ativo, cerca de 80%

é nao-corrente, sendo a maioria deste
referente ao valor de algumas das marcas
detidas pelo Grupo.

O capital proprio evoluiu positivamente

de 202 para 216,8 milhdes de euros,

no final de 2023, tendo o racio de autonomia
financeira evoluido para 37%.

As variaveis de fundo de maneio
apresentaram evolucdes diferenciadas em
relacdo ao ano anterior, refletindo o contexto
ainda volatil das cadeias de abastecimento e
o crescimento gradual da atividade registado
ao longo do ano: a permanéncia media dos
inventarios reduziu de 100 dias para 89 dias,

Demonstracao da Posicao Financeira

€M 2022 2023 %A
Ativo 577,9 586,2 1%
Nao-Corrente 469,2 469,9 0%
Corrente ' 108,7 116,3 7%
Caixa e Equivalentes 1,1 e 57%
Outros 1076 14,6 %
Capital Proprio 202/ 216,8 7%
Passivo 375,8 369,4 (2%)
Empréstimos MLP 131,8 126,2 (4%)
Empréstimos CP 25,4 26,6 5%
Outros 218,6 216,6 (1%)

0 prazo meédio de recebimentos manteve-
se nos 43 dias, enquanto o prazo meédio de
pagamentos evoluiu de 82 dias para 55 dias.
Estas evolugdes afetaram, naturalmente, a
divida remunerada liquida.

Em 31 de dezembro de 2023, a Sumol Compal
detinha 15 784 acdes proprias, com o valor
nominal unitario de 1 euro. Durante o exercicio
foram adquiridas 15 616 acdes proprias.

66
O ano de 2023 foi bastante positivo para

a Sumol Compal, no que diz respeito

a criacao e distribuicao de valor econémico

para as diferentes partes interessadas,

apesar do contexto inflacionista

e do impacte da subida das taxas de juro.
99

Wieland Ziebell

Diretor Administrativo e Financeiro

Perfil da divida
financeira

A divida remunerada liguida situou-se nos
178,0 milh&es de euros no fecho do ano,
correspondendo a 3,3 vezes o cash-flow
operacional (EBITDA). No final de 2022, a
divida atingia 172,7 milhdes de euros e o racio
era de 4,2.

Se adicionarmos ao valor da divida liquida os
montantes utilizados de linhas de factoring
COm recurso, o valor deste somatorio, no final
de 2023, atingiu 0s 193,2 milh&es de euros,
tendo sido de 195,8 milhdes de euros em
2022, uma reducio de 2,6 milhdes de euros
Nno exercicio.

7M€
4%

13%

126 M€ 1M€
72% 0%
e 24 M€

20 M€
1%

‘ MLP

Papel Comercial

. Locagao Financeira

‘ Outros de CP

‘ Descobertos e CC’s

Aplicacao
dos resultados

Tendo em conta os resultados de 9.176.513,71
euros na empresa-mae, o Conselho de
Administracao propde a aplicacao de
resultados seguinte:

2.510.061,75€
DIVIDENDOS

6.666.451,96€

RESULTADOS
RETIDOS

O Conselho de Administracdao entende que
os resultados gerados pela atividade da
empresa-mae e a melhoria significativa do
desempenho econdmico-financeiro do Grupo
suportam a distribuicao de dividendos.
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M€ Valor econdmico
gerado em 2023
(H206 Tacesas2000s

M€ Valor econémico
direto distribuido
em 2023 (+15% face
a 2022)

Colaboradores
(eGP 8TaNZ)

0S NOSSOS IMPACToS

Em 2023, a Sumol Compal gerou 408 M€ de valor econémico, tendo distribuido 375 M€,
o que resulta num valor econdmico acumulado de 33 M€.

modo como a Sumol Compal cria e
distribui valor econdmico reflete a
capacidade que tem para gerar riqueza,
ao longo da cadeia de valor, para as diferentes
partes interessadas ( ) resultando
em impactos financeiros importantes para
as mesmas. Esta prosperidade traduz-se no
valor monetario direto acrescentado — atraves
da distribuicao de dividendos e pagamento
de juros, das remuneracdes e beneficios
pagos, dos pagamentos a fornecedores, dos
impostos entregues ao Estado, assim como
do investimento realizado na comunidade.

Em 2023, observamos um aumento de 10%
em remuneracoes e beneficios.

Este aumento esta alinhado com a atual
estrategia e Politica de Remuneracdes,
através da qual procuramos garantir maior
competitividade salarial, por comparacao com
0 mercado, enquanto procuramos estabelecer
equidade das remuneracdes e beneficios por
comparacao entre niveis funcionais

( ).


http://www.sumolcompal.pt/sustentabilidade/rui_tabelaGRI2023.pdf
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2023

Dividendos e Juros

Em 2023, foram pagos aos acionistas

2,4 M€ por distribuicao de dividendos

e reservas e 14,6 M€ a entidades de

credito por encargos com financiamentos.
Os encargos com financiamentos foram
responsaveis por um incremento do valor
economico distribuido de aproximadamente
6,8M€, face a 2022.

Estado e outras
entidades publicas

A despesa com o Estado e outras entidades
publicas aumentou 5,2 M€, em 2023, em
consequéncia do incremento da atividade,
nomeadamente pelo contributo do imposto
corrente (IRC), do IVA apurado e dos encargos
com a Seguranca Social a cargo da entidade
patronal.

(:omunidade

Em 2023, o investimento na comunidade teve
um incremento 0,14 M€, representando uma
variacao positiva de 39% (=» Cap. 8.3).

Fornecedores e outros
custos operacionais

Resultante da normalizacado da atividade,

mas sobretudo do aumento do preco das
matérias-primas, a despesa com fornecedores
(=» Cap. 7.4) e outros custos operacionais
aumentou cerca de 11%.

408 M€

Valor econémico
direto gerado
(receitas) 2023

34 |

30

Pessoas

Nota: Remete-se para a Tabela GRI para acesso as informacdes metodologicas sobre o calculo do indicador 201-1.

2021

2022

36,8 M€

2023

20|

Valor econdmico direto distribuido em 2023

Dividendos e Juros

171M€

2021 2022

2023

375 M€

Estado e outras
entidades publicas

30 |

24,9 M€

2021 2022 2023

1,0

Investimento
na Comunidade

0,6M€ 0,4M€

2021 2022

300 |

150 |

33 M€

Valor econémico
acumulado
em 2023

Fornecedores
e outros custos
operacionais

295, M€

265,3M€

1999 M€

2021 2022

2023
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